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PILAR PERTUMBUHAN UTAMA
PERSEROAN DI 2022
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PENCAPAIAN DAN TANTANGAN
PERUSAHAAN DI 2022

30 gr Gold 60 gr Gold Relaunch
' — 8 Produk Baru di 2022 Volatilitas harga bahan baku -
o s terutama pada harga keju I [] B I

Gudang baru di Cikarang

Pemimpin pasar di Alfamart &

Indomaret mayoritas di 2022 Normalisasi pertumbuhan
konsumsi keju di 2022 setelah
Pertumbuhan brand penetration lonjakan akibat pandemi

+1%") di saat kategori keju turun 2%

Pertumbuhan sales dobel digit di

Food Service & Export & Ecommerce Investasi yang tinggi yang
dibutuhkan terutama di channel

Brand ambassador baru Modern Trade untuk
Chef Renatta Moeloek mempertahankan kepemimpinan
pasar

() Berdasarkan Kantar Home Panel per Desember 2022
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Net Sales di 2022

-<10%

Pertumbuhan di
channel Modern
Trade di 2022

Penjualan
Primary

Penjualan
Secondary

+0.2%

Penjualan
Primary

Pertumbuhan Net

Sales di 2022

>0.1%

Pertumbuhan di
channel General
Trade di 2022

Penjualan
Secondary
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SKALA, JANGKAUAN DAN
PERTUMBUHAN BISNIS PERSEROAN
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>10% >30%
Pertumbuhan Pertumbuhan

volume di 2022 export di 2022

Penjualan
Secondary

>15% 8
Pertumbuhan di g Jumlah produk baru !
channel Food . yang diluncurkan di =

Service di 2022 . 2022




W STRATEGI PERUSAHAAN DI 2023

Pertumbuhan Mempersiapkan
penjualan yang Mempertajam talent dan
sehat di semua Memperkuat dan melebarkan Meningkatkan keterlibatan
channel Brand Equity Route to Market kualitas operasi karyawan
7 (N
IE yO¢ 8Y 83
¥0¢ —
Memastikan Mengembangkan Eksplorasi area- Perencanaan dan Implementasi
pertumbuhan brand image area yang belum koordinasi budaya perusahaan
penjualan dgn yang lebih kuat terjangkau operasi yang baik yang selaras
profitabilitas yg baik dengan Brand di semua lini dengan
Ambassador terkait perusahaan induk
terbaru Memperkuat
Mendorong pasar relasi dengan
ekspor dengan distributor utk Optimalisasi aset Lingkungan kerja
masuk ke negara- Membuat Ibh fokus dan yang dimiliki yang sehat dan
negara baru komunikasi yang terarah mendukung
efektif
Maksimalkan RO/ Mencari dan Memastikan
pada setiap kegiatan mengembangkan kesiapan dan

promosi channel yg baru ketersediaan talent
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PERKEMBANGAN KATEGORI KEJU DI MT
& GT DALAM 3 TAHUN TERAKHIR

Prochiz merupakan keju olahan nomor 1di Indonesia di tahun 2022

Estimasi Market Share
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PORTOFOLIO PRODUK
PERSEROAN

Produk utama Produk baru di 2022

30 gr Gold 60 gr Gold Relaunch

Cheddar Royale 160 gr Mozzarella 160 gr

Cheese Sauce Mayo Spicy Mayo Sachet Mayo 250 ml
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PEMBAGIAN JALUR DISTRIBUSI
PERSEROAN DI TAHUN 2022
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BRAND AMBASSADOR
TERBARU PERSEROAN

Chef Renatta Moeloek
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W KINERJA KEUANGAN PERUSAHAAN
(DALAM MILIAR RP)
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